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AUFBAU UND BEGRIFFLICHKEITEN DER GEOBUSINESSMAPS
Die Anwendung ist inhaltlich in die folgenden drei Bereiche gegliedert:

1. Internetnutzung
2. Markte

3. Geodatenbezugsquellen und ausgewahlte internationale Quellen

Abbildung 1: Dreiteiliger Aufbau der GeoBusinessMaps

Zu jedem Segment sind spezifische Informationen hinterlegt, die in einer karten-
basierten Anwendung abgebildet werden kdnnen.

GeoBusinessMaps stellen Marktinformationen in drei Schritten bereit und kléren
nacheinander die folgenden Fragestellungen:

A Wie hoch ist der Grad der der Internetnutzung in den verschiedenen L&n-
dern?

A Was sind wichtige Indikatoren der Markte der GIW-Leitprojekte und wie se-
hen die Markte in den Landern aus?

A Wer sind die wichtigsten Bezugsquellen fiir Geobasisdaten, Umweltinfor-
mationen, geologische Daten, statistische Quellen, und meteorologische
Daten in de einzelnen Landern?

Die Auswertung aller Informationen erméglicht eine erste Einschatzung der Markt-
potenziale in den jeweiligen Landern.



